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Starting from 1979, the essence of Alias can be
distilled and expressed using three words:

research, technology and lightness, what do you think?
Alias is a brand which has always had a technological vo-
cation. Its archetype is undoubtedly the chair Spaghetti,
where the designer Giandomenico Belotti combined a
metal structure with pvc string. He used two ‘poor’ ma-
terials, light years away from furnishing tastes at the time,
transforming this improbable (at the time) combination
into a cult object which achieved international success and
still features in the catalogue today. It speaks a language of
intelligent technology, one which is never paraded.

"This was followed by many other case histories, starting from
Alberto Medz's arrival at Alias, an engineer from Alfa Romeo
who experimented with composite fibres, and who together
with us introduced carbon fibre for the creation of Light
Light, followed by Leggera, by the Swiss Riccardo Blummer,
weighing in at less than 2 kg, despite being made of wood.

In addition to technology, Alias has always paid particu-
lar attention to materials: from plastic to aluminium and

- FRAME 52 chair,
| designed by
\ Alberto Meda
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Andrea Sanguineti

BRAND MANAGER
AND PARTNER of ALIAS

text by Matteo De Bartolomeis

So the philosophy has not changed,

also with reference to products at Salone 2018?
Absolutely not. For example, for one of this year’s latest
products, the sofa Aluzen, we chose Ludovica and Rob-
erto Palomba, in virtue of their upholstery skills: if you
strip Aluzen of its fabrics and cushions, you will discover
a perfect structure which even alone is very beautiful and
attractive. Aluzen is a sofa which should actually be sold
based on what you cannot see. If we observe New Lady
by Paolo Rizzato, the connection point between the seat
and legs is what makes this armchair take off: we wanted
to show something that is usually hidden away. Kobi by
Norguet also exudes Alias character: Patrick is a very
serious protagonist, his approach is both technical and
commercial, he is very good at managing geometries. To
date, Kobi is perhaps the most beautiful sofa Alias has in
its collection, it is technological, with a female elegance,
without being decorative.

THE CALLING CARD OF ALIAS, ITS HISTORY AND ESSENCE ARE REPRESENTED
BY THE COMPANY’S HOME PAGE: THE COMPANY’S ACHIEVEMENTS OVER THE
YEARS ARE SHOWCASED ON A MINIMALIST TIME LINE, BY BREAKING DOWN
PRODUCTS AND TRACING THEM IN ALL THEIR ESSENCE. WHAT EMERGES 1S
AN IMAGE OF A COMPANY THAT STANDS OUT FROM THE CROWD, CONFIRMED
AND REINFORCED IN THIS CONVERSATION WITH BRAND MANAGER AND

PARTNER ANDREA SANGUINETI

curved wood, often stretching them to the very limits of
performance. This has resulted in pure and perfect forms,
almost apparently instinctive and obvious, however, the
boundary between obvious and natural is extremely thin,
and naturalness is what we’re aiming for. It is almost a job
for an engineer, not for an architect. This is our essence, and
we preserve it with extreme care and attention.

How do you choose protagonists with whom

you wish to collaborate?

We receive numerous proposals on a daily basis, occasion-
ally a project does emerge here and there, but this is ex-
tremely rare. We actively seck designers, not so much due
to the formal appearance of their products, it is more in
virtue of their project development approach.

Whenever we call upon a designer we always try to define
a path: some are more structural in their approach, such as
Alberto Meda and Paolo Rizzato in a certain sense. Others
are sensitive to language, as is the case with Mario Botta or
Nendo, whereas others are more focused on the perceptive
aspect. It is important to select a project designer who has
a clear and recognisable path, we respect that and we help
them to understand the Alias know-how.

Alias is a company which experiments within a world - the
world of furnishing - with a particular vocation for artisan-
ship. Perhaps only Magis has a penchant for experimenta-
tion on shapes and materials. Project designers we contact
are happy to work with Alias because they recognise that
our company has the capacity to enrich their path.
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Alias was born residential, then it embraced the
office, contract, followed by upholstery..then came

an armchair inspired by the automotive world...

What happened was that instead of selecting them, we
sometimes actually stumbled upon protagonists. Bergamo
is home to the Fondazione Pio Manzu archive, a precur-
sor of car design who worked with Giuriaro at the Fiat
research centre: we fell in love with his story! He designed
an armchair for La Rinascente, inspired by the automotive
world (the 090), which never made it to production, until
we came along, We're also thinking about presenting other
projects by Manzi.

Design, production and then sale: what purchase
motives do you suggest to your sales chain?

The intrinsic value of our products constitutes a rare op-
portunity per se, however during the sales phase it may also
be a limitation: initially customers do not understand the
reason behind the price, then they notice the finishings and
details, they understand the product’s durability and me-
ticulous attention to the slightest of details. This is when it
all comes together for them. But it is not an easy journey.
This aspect has a considerable impact in terms of sustain-
ability: which is more sustainable: a recyclable product
with a short life, or a product which lasts for 40 years and
is passed down from generation to generation?

Alias products come with a ten year warranty, but some of
our objects are in use 30 years on and can still be repaired us-
ing original parts: I don't know anyone else who can do this.



Partendo dal 1979, il file rouge di Alias sembra

essere rappresentato da tre parole: ricerca, tecnologia

e leggerezza, cosa ne pensa?

Alias & un marchio che ha sempre avuto una vocazione
tecnologica. L'archetipo & certamente la seduta Spaghetti
dove il designer Giandomenico Belotti uni una struttura
di metallo al filo in pve: utilizzd due materiali poveri e lon-
tani da quelli che erano i gusti dell'arredo in quegli anni,
ma trasformé questo (a quel tempo) improbabile binomio
in un oggetto cult, dal grande successo internazionale e
ancora oggi in catalogo. Il linguaggio fu proprio quello
della tecnologia, mai ostentata ma intelligente.

Da liin poi ci sono stati tante altre case history, a cominciare
dall'arrivo in Alias di Alberto Meda, un ingegnere che lavo-
rava in ambito automotive e sperimentava fibre composite
e che introdusse con noi la fibra di carbonio per realizzare
la Light Light, per proseguire con la Leggera di Riccardo
Blumer che, pur essendo in legno, pesa meno di 2 kg.

Oltre alla tecnologia, Alias ha sempre dedicato attenzione ai
materiali: dalla plastica all'alluminio al legno curvato, portan-
doli spesso al limite delle loro prestazioni. Questo ha con-
sentito di avere delle forme pure e perfette, quasi apparen-
temente istintive e ovvie: ma il confine tra lowvio e il naturale
& sottilissimo e la naturalezza & quella su cui noi puntiamo.
Un lavoro quasi da ingegnere pili che da architetto. Questo
& il nostro DNA e lo preserviamo con cura e attenzione.

Come scegliete i progettisti

con cui desiderate collaborare?

Riceviamo ogni giorno molte proposte; pué capitare che tra
le tante esca un progetto, ma & molto raro. Siamo noi che
bussiamo alfa porta dei designer, non tanto per l'aspetto for-
male dei loro prodotti quanto per I'approccio progettuale.
Quando chiamiamo dei designer cerchiamo sempre di con-
cordare un percorso: alcuni di loro sono pili strutturisti -
come Alberto Meda o per certi versi anche Paolo Rizzatto
- poi ci sono quelli sensibili ai linguaggi - come Mario Botta o
Nendo per esempio - e che sono pil attenti allaspetto per-
cettivo. E importante selezionare un progettista che abbia
di suo un percorso chiaro e riconoscibile, noi lo rispettiamo
e lo aiutiamo a comprendere il know how di Alias.

Alias & un'azienda che sperimenta in un mondo - quel-
lo dell'arredo - pili portato all'artigianalita. Poche altre
aziende hanno un'attitudine alla sperimentazione sulle
forme e sui materiali. | progettisti che contattiamo sono
felici di lavorare con Alias perché riconoscono nella no-
stra azienda la capacita di arricchire il loro percorso.

Quindi anche per i prodotti portati al Salone 2018

la filosofia non & cambiata?

Assolutamente no. Per esempio per una delle novita di
quest'anno - il divano Aluzen - abbiamo scelto Ludovica e
Roberto Palomba per la loro competenza sugli imbottiti:
se si prova a svestire Aluzen di tessuti e cuscini si scopre
una struttura perfetta, gia molto bella e attraente; Aluzen
& un divano che andrebbe venduto partendo addirittura
da quello che non si vede. Osservando la New Lady di
Paolo Rizzato, il punto di connessione tra la seduta e le
gambe & quello che fa decollare questa poltroncina: ab-
biamo voluto far diventare protagonista del progetto il
giunto di connessicne tra scocca e gambe, quello che di
solito & nascosto. Anche Kobi di Norguet ha il carattere di
Alias: Patrick & un progettista molto serio, ha un approc-
cio al tempo stesso tecnico e commerciale, & molto bravo
a gestire le geometrie. Vina (sempre di Norguet) & forse
oggi il pitt bel divano che Alias ha nella sua collezione,
& tecnologico ma ha in sé una gentilezza femminile pur
senza essere decorativo.

ALUZEN sofa, designed by Ludovica+Roberto Palomba
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VINA armchair, designed by Patrick Nourget

Alias nasce residenziale, poi arriva I'ufficio,

poiil contract, I'imbottito e a un certo punto...

una poltrona che si ispira al mondo dell'automotive...

E successo che, invece di sceglierli, nei progettisti capi-
ta a volte di inciamparci. A Bergamo c'& ['archivio della
Fondazione Pio ManzU, un precursore del car design che
ha lavorato con Giugiaro nel centro ricerche della Fiat: ci
siamo innamorati del suo percorso! Lui aveva disegnato
per La Rinascente una poltrona che si ispirava al mondo
dell'auto (la 090) e che non & mai andata in produzione;
ci abbiamo pensato noi e stiamo valutando di presentare
altri progetti di Manzu.

Progettazione, produzione e poi la vendita:

quali sono i moventi di acquisto che suggerite

alla vostra filiera commerciale?

il valore intrinseco dei nostri prodotti & gia un'opportu-
nita unica, ma nella fase della vendita pud rappresentare
un limite: il cliente inizialmente non comprende il perché
di quel prezzo non economico, poi quando vede le finitu-
re e i particolari, conosce la lunghezza di vita del prodot-
to e la cura di ogni dettaglio allora se ne fa una ragione.
Ma non & un percorso semplice.

Questo aspetto impatta molto sul discorso della soste-
nibilita: & pili sostenibile un prodotto che dura poco e si
pubd riciclare o uno che dura 40 anni e passa di generazio-
ne in generazione?

Un prodotto Alias & garantito 10 anni,
ma ci sono dei nostri oggetti che
dopo oltre 30 anni vivono e
addirittura possono anco-

ra essere riparati con i

pezzi originali: non

so chi altro lo
possa fare.

SPAGHETT!I chair, designed by Giandomenico Belotti



